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Vad ar mobil marknadsforing?

Javaapplikation MMS

Medrékfanalaobﬂa
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Marknadens aktorer

Mobiloperatorer Telefontillverkare

Teknikbolag Aggregatdrer
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Varfor mobil marknadsféring?

Medielandskapet féorandras
- bloggar, sociala media, mobilitet

Konsumenter har en forvantan
pa sin mobil

Alla har en, alltid pa




Varfor mobil marknadsféring?

Permission = respekt = mojligheter




Varfor mobil marknadsféring?

Reklam = masskommunikation = spam

MEN garna en mobil relation
till ”trusted brands”

’Ungas mobilvanor” -
Morgan




Varfor mobil marknadsféring?

Nytta och relevans ® ge nagot tillbaka
Telenor, Nordisk
undersokning
Varen 2008, 3.000 intervjuer

’It’s simple etiquette: don’t come
uninvited, bring something nice,

don’t overstay your welcome and
try not to leave a mess”™




Hur kommer man igang?

1. Undersok ditt eget beteende

2. Utse en mobilansvarig

3. Lagg till en mobil kampanj i1 din nasta
kampanj — skapa egna erfarenheter!

4. Skapa en mobil narvaro

5. Fokusera inte pa tekniken
— koncept — resultat
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