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Om lov om endringar i lov 16. juni 1972 nr. 47 om _kontro]] med markedsfering og avtalevilkir (markedsferingsloven)

‘ Forslag

til lov om endringar i lov 16. juni 1972 nr. 47 om kontroll
med markedsforing og avtalevilkdr (markedsfgringsloven)

I

I'lov 16. juni 1972 nr. 47 om kontroll med
markedsfering og avtalevilkar
(markedsfaringsloven) skal det gjerast folgjande
endringar:

§2 b skal lyde; .
§ 2 b Begrensninger i bruk ay visse
kommaunikasjonsmetoder

Det er forbudt i naringsvirksomhet uten motta-
kerens forutgiende samtykke & rette markedsfe-
ringshenvendelser til fsiske personer ved hjelp av
elektroniske kommunikasjonsmetoder- som tillater
individuell kommunikasjon, som for eksempel elek-
tronisk post, telefaks eller automatisert oppring-
ningssystem (talemaskin). B

Krav om forhdndssamtykke etter forste ledd
gielder likevel ikke for markedsfering der den fsis-
ke personen kontaktes muntlig ved hjelp av telefon,

Krav om forhdndssamiykke etter forste ledd giel-
der heller ikke markedsfaring ved hielp av elektronisk:
bost i eksisterende kundaforhold der den n@ringsdri-
vende avialeparten har motlatt kundens elekironiske
adresse i forbindelse med salg. Markedsfaringen han
bare gielde den neringsdrivendss egne varer, tienes-
ter eller andre ylelser tilsvarende dam som kundefor-
holdet bygger pd. Ndr den elekironiske adressen sam-
les inn, og eventuelt ved hver enkelt senere markeds-
Joringshenvendeise, skal kunden enkelt og Zebyrfritt
gis anledning til 4 frabe seg slike henvendelser.

Med elektronisk post menes i denne bestemmelse
enhver henvendelse i form av tekst, tale, lyd eller bilde
soms sendes vig et elektronisk kommunikasjonsnett, og
som kan lagres § nettet eller { motiakerens terminal-
utstyr inntil mottakeren henter den. Herunder omfat-
tes tekst- og multimediemelinger 1l mobiltelefon
(SMS og MMS).

Ehandelslovens bestemmelser, herunder §9 om
elektronisk markedsforing, grelder i tillegg Hl bestem-
melsen her, ~ .

Departementet kan ved forskrift gi neermere be-
stemmelser om hva som omfattes av ferste ledd.

§ 9 g forste ledd skal lyde:
Departementet godkjenner norske myndighe-
ter og organisasjoner som kan opptre som part i

sak i andre E@S-stater med sikte pa 4 £ nedlagt for-
bud mot handling som nevnt i § 9 e. Departementet
underretter EFTA=stalenes faste komité om de ub
pekte myndigheters og organisasjoners navn og
formil, med sikte pa oppfaring p4 listen nevnt i §9
£

§ 11 skal lyde:
§ 11 Markedsridet 1

Markedsridet skal besta av 9 medlemmer med
personlige varamedlemmer som oppnevnes av Kon-
gen. Funksjonstiden for medlemmene er fire ir,
dog slik at det ved ferste gangs oppnevning av ra-
det kan settes en kortere funksjonstid for noen av
medlemmene. Kongen oppnevner lederen o lede-
rens vara.

§ 12 andre ledd skal lyde:

Vedtak etter forste ledd forste #il tredje, femte el-
ler sjette punktum kan ogs4 rettes mot virksomhe-
ter og personer som har medvirket til at handlingen
fant sted eller at vilkaret ble brukt. § 17 ferde ledd
gjelder tilsvarende.

§ 12 ferde ledd skal lyde:

Markedsradet er vedtaksfart nir lederen eller le-
derens vara og minst 4 andre medlemmer eller pa-
ramedlemmer er til stede. Vedtak treffes ved almin-
nelig flertall. Ved stemmelikhet er lederens stemme
avgjsrende.

§ 13 sjette ledd skal lyde;

Med samtykke av Markedsridets leder kan For-
brukerombudet forelegge for Markedsradet en sak
av prinsipiell karakter knyttet til overtredelse av
§§ 1-5 eller § 9 ¢, eller til overtredelse av forskrifter
gitt i medhold av lov 4. desember 1992 nr. 127 om
kringkasting § 3-1 fferde ledd. Dette gjelder uten
hensyn til om minnelig ordning er oppnidd eller
den nzringsdrivende erklerer at markedsferings-
tiltaket er avsluttet.

1]
Lova gjeld fra den tid Kongen fastset,



